
                                  
                                                                                                                                                

  

 

เหตุผล 

ทริสเรทติ้งคงอันดับเครดิตองค์กรของ บริษัท โออิชิ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) ท่ีระดับ “A+” ด้วย
แนวโน้มอันดับเครดิต “Stable” หรือ “คงท่ี” โดยอันดับเครดิตสะท้อนถึงสถานะทางการแข่งขันท่ี
แข็งแกร่งของบริษัทในตลาดเครื่องดื่มชาพร้อมดื่มในประเทศไทยซ่ึงมีตราสินค้าเป็นท่ีรู้จักอย่างดีและ
เครือข่ายการกระจายสินค้าท่ีกว้างขวาง ตลอดจนสถานะทางการเงินท่ีแข็งแกร่งของบริษัท อันดับ
เครดิตดังกล่าวยังได้รวมการปรับเพิ่มสถานะเครดิตขึ้นมา 1 ขั้นจากอันดับเครดิตเฉพาะของบริษัท 
(Stand-alone Credit Profile : SACP) ท่ีระดับ “a” ซ่ึงสะท้อนถึงสถานะของบริษัทในการเป็น
บริษัทย่อยเชิงกลยุทธ์ (Strategic Subsidiary) ของ บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จำกัด (มหาชน) (ได้รับ
อันดับเครดิตจากทริสเรทติ้งท่ีระดับ “AA/Stable”) นอกจากน้ี อันดับเครดิตยังพิจารณาถึงผลการ
ดำเนินงานในธุรกิจอาหารของบริษัทท่ีคาดว่าน่าจะฟื้นตัวกลับมาดีขึ้นภายหลังจากการผ่อนคลาย
มาตรการควบคุมการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส     โคโรนา 2019 (โรคโควิด 19) อีกด้วย 
อย่างไรก็ตาม จุดแข็งดังกล่าวก็มีข้อจำกัดบางประการจากการแข่งขันท่ีรุนแรงในธุรกิจหลักของ
บริษัท รวมถึงความท้าทายจากราคาสินค้าโภคภัณฑ์ท่ีสูงขึ้นและอัตราเงินเฟ้อท่ีพุ่งสูงขึ้นด้วยเช่นกัน 

ประเด็นสำคัญท่ีกำหนดอันดับเครดิต 

เป็นผู้นำในตลาดชาพร้อมดื่ม 

บริษัทยังคงสถานะทางการแข่งขันท่ีแข็งแกร่งโดยเป็นผู้นำในตลาดชาพร้อมดื่มในประเทศไทยด้วย
ส่วนแบ่งทางการตลาดท่ีระดับ 48.3% ของมูลค่าตลาดรวมในช่วง 12 เดือนย้อนหลังสิ้นสุด ณ เดือน
มิถุนายน 2565 ท้ังน้ี ส่วนแบ่งทางการตลาดของบริษัทค่อนข้างคงท่ีในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา โดยความ
แข็งแกร่งทางการแข่งขันของบริษัทมีปัจจัยสนับสนุนจากตราสินค้าของบริษัทซ่ึงเป็นท่ีรู้จักเป็นอย่าง
ดี รวมถึงการมีเครือข่ายกระจายสินค้าท่ีครอบคลุมท่ัวประเทศของบริษัทไทยเบฟเวอเรจ กิจกรรม
ส่งเสริมการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพและต่อเนื่อง ตลอดจนการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อยู่เสมอ   

ทริสเรทติ้งมองว่าตลาดชาพร้อมดื่มของไทยมีทิศทางท่ีจะเติบโตเพิ่มขึ้นในปี 2565 จากอุปสงค์ท่ีฟื้น
ตัว รวมท้ังกิจกรรมทางสังคมต่าง ๆ ท่ีกลับมาดำเนินได้ตามปกติ การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ
กิจกรรมรณรงค์ส่งเสริมการขายของผู้ประกอบการ โดยในปี 2564 ตลาดชาพร้อมดื่มมีมูลค่า 1.12 
หมื่นล้านบาท เพิ่มขึ้น 4% จากปี 2563 อีกท้ังในช่วงครึ่งแรกของปี 2565 ยอดขายชาพร้อมดื่มก็
เติบโตเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัดเมื่อเปรียบเทียบกับเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล์ประเภทอื่น ๆ โดยมี
ยอดขายเพิ่มสูงขึ้นถึง 20.5% จากช่วงเดียวกันของปีก่อนมาอยู่ท่ีระดับ 6.9 พันล้านบาท 

ธุรกิจเครื่องดื่มมีผลการดำเนินงานที่แข็งแกร่ง 

ในช่วง 3 ปีข้างหน้าทริสเรทติ้งคาดว่าธุรกิจเครื่องดื่มของบริษัทจะยังคงสร้างผลการดำเนินงานท่ี
แข็งแกร่งตามสภาวะตลาดท่ีเติบโตและจากสถานะการแข่งขันท่ีแข็งแกร่งของบริษัทในตลาด ท้ังน้ี 
ภายใต้สมมติฐานกรณีพื้นฐานของทริสเรทติ้งคาดว่ารายได้จากธุรกิจเครื่องดื่มของบริษัทจะเติบโต
เพิ่มขึ้น 5%-13% ต่อปีในช่วง 3 ปีข้างหน้า 

ยอดขายชาพร้อมด่ืมของบริษัทท่ีจัดจำหน่ายในประเทศได้พิสูจน์ให้เห็นว่ามีความยืดหยุ่นได้เป็นอย่าง
ดีในช่วงท่ีมีการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 และคาดว่าจะยังคงเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องต่อไปใน
ปี 2565 ซ่ึงขณะน้ียอดขายเครื่องดื่มภายในประเทศของบริษัทอยู่ในระดับสูงกว่าในช่วงก่อนท่ีจะมี

  

บริษัท โออิช ิกรุ๊ป จำกัด (มหาชน)   

ครั้งที่ 164/2565 
 27 กันยายน 2565 

CORPORATES 
 

อันดับเครดิตองค์กร: A+ 

แนวโน้มอันดับเครดิต: Stable 

 
วันท่ีทบทวนล่าสุด : 16/09/64 
 

 
อันดับเครดิตองค์กรในอดีต: 

 

วันท่ี อันดับ
เครดิต                  

แนวโน้มอันดับ 
เครดิต/ เครดิตพินิจ 

04/10/59 A+ Stable 
29/09/54  A- Stable 
   
   
   
   
   
   
   

   
 
 
 
 
 

 

ติดต่อ: 
สรินทร ซอสุขไพบูลย ์
sarinthorn@trisrating.com 
 

ตุลยวัต ฉัตรคำ 
tulyawatc@trisrating.com 
 

วจี พิทกัษ์ไพบูลยก์ิจ 
wajee@trisrating.com 

ธิติ การุณยานนท์, Ph.D., CFA 
thiti@trisrating.com 
 

 

 

 

 

 

 

* รายงานนี้เป็นเพียงส่วนหนึ่งของรายงานฉบับภาษาอังกฤษ 



บริษัท โออิชิ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) 
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การแพร่ระบาดแล้ว ท้ังนี้ บริษัทรายงานยอดขายเครื่องดื่มในประเทศสำหรับปีงบประมาณ 2564 (ตุลาคม 2563-กันยายน 2564) ซ่ึงไม่รวมยอดขาย
สินค้าท่ีรับจ้างผลิตตามสัญญาอยู่ท่ีระดับ 5 พันล้านบาท เพิ่มขึ้น 11% จากปีงบประมาณ 2563 ในขณะท่ีในช่วง 9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2565 
ยอดขายเติบโตเพิ่มขึ้นอีก 16% จากช่วงเดียวกันของปีงบประมาณก่อนโดยมาอยู่ท่ีระดับ 4.5 พันล้านบาท ส่วนเครื่องดื่มท่ีบริโภคระหว่างเดินทาง 
(On-the-go Products) ซ่ึงจัดจำหน่ายในร้านสะดวกซ้ือน้ันก็มียอดขายท่ีเติบโตอย่างแข็งแกร่งโดยได้รับประโยชน์จากกิจกรรมนอกบ้านท่ีมีมากขึ้น 
ท้ังน้ี ยอดขายของบริษัทจากช่องทางจัดจำหน่ายผ่านร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) เติบโตอย่างแข็งแกร่งถึง 21% จากช่วงเดียวกันในปีก่อน 
ในขณะท่ียอดขายจากร้านค้าแบบด้ังเดิม (Traditional Trade) เพิ่มขึ้น 9% 

ทริสเรทติ้งเชื่อว่าการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ และการออกผลิตภัณฑ์ในหมวดหมู่ใหม่ ๆ จะช่วยเติมเต็มศักยภาพยอดขายและสร้างความแข็งแกร่งให้แก่
ผลการดำเนินงานในธุรกิจเครื่องดื่มของบริษัทให้มากยิ่งขึ้น บริษัทยังคงพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเน่ืองเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดย
เมื่อไม่นานมาน้ีบริษัทได้เปิดตัวชาเขียวน้ำผึ้งมะนาวสูตรไม่มีน้ำตาลเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพท่ีมีจำนวนมากขึ้นซ่ึงทำให้
บริษัทมีฐานลูกค้าท่ีกว้างมากขึ้น นอกจากน้ี บริษัทยังได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ๆ และจัดรายการรณรงค์ส่งเสริมการขายท่ีมีประสิทธิภาพสำหรับ
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายอีกด้วย 

สำหรับตลาดในต่างประเทศน้ัน ทริสเรทติ้งคาดว่ายอดขายสินค้าส่งออกของบริษัทจะค่อย ๆ ฟื้นตัวกลับมาในช่วง 3 ปีข้างหน้าภายหลังจากการผ่อน
คลายมาตรการควบคุมการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 ในวงกว้างทั่วโลก ท้ังนี้ ในช่วง 9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2565 ยอดขายสินค้าส่งออกของ
บริษัทฟื้นตัวขึ้นท่ีระดับ 9% จากช่วงเดียวกันของปีงบประมาณก่อนแต่ยังคงต่ำกว่ายอดขายในช่วงเดียวกันของปีงบประมาณ 2562 อยู่ 24% ในขณะท่ี
ยอดขายชาเขียวในประเทศกัมพูชาซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลักของบริษัทน้ันกลับมาฟ้ืนตัวอย่างแข็งแกร่งโดยเพิ่มขึ้น 11% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของ
ปีงบประมาณก่อน ท้ังน้ี ทริสเรทต้ิงคาดว่าการฟื้นตัวของตลาดส่งออกจะเป็นอีกปัจจัยหน่ึงที่ช่วยสร้างการเติบโตของยอดขายโดยรวมในธุรกิจเครื่องดื่ม
ของบริษัท 

ธุรกิจอาหารเริ่มฟื้นตัว 

ทริสเรทติ้งมองว่าธุรกิจค้าอาหารของบริษัทมีทิศทางท่ีจะฟื้นตัวกลับมาอย่างแข็งแกร่งหลังจากซบเซาเป็นอย่างมากในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมาจาก
สถานการณ์โรคโควิด 19 

ในปีงบประมาณ 2564 บริษัทมียอดขายจากธุรกิจอาหารอยู่ท่ีระดับ 3.6 พันล้านบาท ลดลง 29.7% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันในปีงบประมาณก่อน 
โดยเปรียบเทียบกับยอดขายท่ีระดับ 7.1 พันล้านบาทในปีงบประมาณ 2562 ซ่ึงเป็นช่วงก่อนท่ีจะมีการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 ในขณะท่ี ในช่วง 
9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2565 รายได้จากธุรกิจอาหารของบริษัทเพิ่มขึ้น 35.3% จากช่วงเดียวกันในปีงบประมาณก่อนมาอยู่ท่ีเกือบ 4 พันล้าน
บาท โดยยอดขายท่ีเติบโตเพิ่มขึ้นน้ันได้รับแรงหนุนจากการคลายความกังวลเกี่ยวกับโรคโควิด 19 และการเติบโตของยอดขายจากสาขาเดิม (Same-
store Sales) ท่ีฟื้นตัว ท้ังน้ี ในช่วง 9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2565 ยอดขายจากร้านอาหารของบริษัทเติบโตเพิ่มขึ้น 32.5% เมื่อเทียบกับช่วง
เดียวกันในปีงบประมาณก่อน 

ภายใต้สมมติฐานกรณีพื้นฐานของทริสเรทติ้งคาดว่ารายได้จากธุรกิจอาหารของบริษัทจะยังคงเพิ่มสูงขึ้นอย่างมีสาระสำคัญต่อไป โดยคาดว่ารายได้จะ
ฟื้นตัวมาอยู่ท่ีระดับ 5.3 พันล้านบาทในปีงบประมาณ 2565 และจะเติบโตท่ีระดับ 11%-20% ต่อปีในช่วงปีงบประมาณ 2566-2567 ซ่ึงปัจจัย
ขับเคลื่อนจะมาจากท้ังยอดขายจากสาขาเดิมและจากการขยายสาขา โดยการเติบโตของยอดขายจากสาขาเดิมน่าจะได้รับแรงหนุนจากการท่ี
ร้านอาหารกลับมาเปิดบริการให้ลูกค้าน่ังรับประทานอาหารในร้านได้ตามปกติ รวมท้ังจำนวนลูกค้าท่ีรับประทานอาหารในร้านท่ีเพิ่มขึ้น และแนวโน้ม
การฟื้นตัวของเศรษฐกิจภายหลังวิกฤติการณ์โรคโควิด 19 นอกจากน้ี ทริสเรทติ้งยังคาดว่ารายได้จากสินค้าอาหารแช่เย็นและแช่แข็งของบริษัทจะ
เติบโตขึ้นจากการออกสินค้าสำเร็จรูปในรูปแบบใหม่ ๆ ท่ีหลากหลายมากยิ่งขึ้นและจากการท่ีบริษัทมีตลาดท่ีครอบคลุมกว้างขวางมากขึ้น 

ในอนาคตบริษัทตั้งเป้าหมายท่ีจะขยายสาขาร้านอาหารเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยการขยายสาขาร้านอาหารจะมุ่งเน้นแบรนด์ร้านอาหาร “ชาบูชิ” 
(Shabushi) และ “โออิชิ บิซโทโระ” (Oishi Biztoro) ซ่ึงเป็นร้านอาหารแบรนด์ใหม่ของบริษัทรวมแล้วท่ีประมาณปีละ 30 สาขา ทริสเรทติ้งคาดว่า 
“ชาบูชิ” จะยังคงเป็นแบรนด์ร้านอาหารหลักของบริษัทต่อไปและมองว่า “โออิชิ บิซโทโระ” จะมีศักยภาพในการเติบโตท่ีดีเนื่องจากการขยายสาขาน้ัน
ใช้เงินลงทุนน้อยกว่าและเมนูต่าง ๆ ก็เหมาะสำหรับอาหารจานด่วนอีกท้ังยังสะดวกต่อการซ้ือกลับไปรับประทานท่ีบ้าน (Grab-and-go) และการจัด
ส่งผ่านการสั่งซื้อ (Delivery) ซ่ึงตอบสนองต่อความต้องการของวิถีชีวิตท่ีต้องการความรวดเร็วในปัจจุบัน ซ่ึงบริษัทตั้งเป้าท่ีจะขยายฐานลูกค้าด้วยการ
ขยายสาขาใหม่ท่ีเข้าถึงได้ง่ายในทำเลใหม่ ๆ เช่น ในสถานีบริการน้ำมัน ศูนย์การค้า และคอมมูนิตี้มอลล์ เป็นต้น 
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กำไรจะฟื้นตัว 

ในปีงบประมาณ 2564 บริษัทมีกำไรก่อนดอกเบี้ยจ่าย ภาษี ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำหน่าย (EBITDA) ท่ีระดับ 1.4 พันล้านบาท ซ่ึงลดลงจากระดับ 
2.2 พันล้านบาทในช่วงก่อนท่ีจะมีการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 ส่วนในช่วง 9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2565 น้ัน บริษัทมี EBITDA เพิ่มขึ้นเป็น 
1.8 พันล้านบาท โดยเพิ่มขึ้น 49% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันในปีงบประมาณก่อน ท้ังน้ี ในช่วง 3 ปีข้างหน้าทริสเรทติ้งคาดว่า EBITDA ของบริษัทจะ
ปรับตัวดีขึ้นตามการฟื้นตัวของยอดขายจากธุรกิจอาหารและผลการดำเนินงานในธุรกิจเครื่องดื่มท่ีดีขึ้น 

ทริสเรทติ้งคาดว่ากำไรของบริษัทน่าจะยังคงอยู่ภายใต้แรงกดดันจากราคาวัตถุดิบหลัก ๆ ท่ีปรับตัวสูงขึ้นและค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานท่ีเพิ่มขึ้นเพื่อ
รองรับค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรและแผนการขยายเครือข่ายร้านอาหาร อย่างไรก็ตาม บริษัทได้ดำเนินมาตรการป้องกันเพื่อรักษาอัตราส่วนกำไรต่อ
ยอดขาย (Margin) เอาไว้ เช่น การบริหารจัดการวัตถุดิบ การหาส่วนประกอบอาหารทดแทน การจัดรายการรณรงค์ส่งเสริมการขายในระดับท่ี
เหมาะสม และการปรับราคาสำหรับรายการอาหารบางเมนู เป็นต้น ท้ังนี้ ทริสเรทต้ิงคาดว่าการประหยัดต่อขนาดและยอดขายท่ีเพิ่มขึ้นจะช่วยบรรเทา
ผลกระทบท่ีบริษัทได้รับจากต้นทุนท่ีสูงขึ้นได้บ้าง นอกจากน้ี บริษัทยังมุ่งเน้นไปท่ีการเพิ่มประสิทธิภาพในการดำเนินงาน การควบคุมการสูญเสียและ
สิ้นเปลือง (Waste Control) และการบริหารจัดการกำลังคนเพื่อบรรเทาผลกระทบ ในการน้ี ทริสเรทติ้งคาดว่าอัตรากำไรต่อยอดขาย (EBITDA 
Margin) ของบริษัทน่าจะอยู่ในช่วง 17.5%-18.5% โดยมี EBITDA อยู่ในช่วง 2.3-2.7 พันล้านบาทต่อปีในช่วงปีงบประมาณ 2565-2567 ในขณะท่ี
เงินทุนจากการดำเนินงานน่าจะอยู่ในช่วง 2.1-2.5 พันล้านบาทต่อป ี

หนี้สินอยู่ในระดับต่ำและมีสภาพคล่องเพียงพอ  

ทริสเรทติ้งคาดว่าโครงสร้างเงินทุนของบริษัทจะยังคงแข็งแกร่งโดยมีสภาพคล่องท่ีเพียงพอ ท้ังน้ี เนื่องจากบริษัทไม่มีค่าใช้จ่ายในการลงทุนขนาดใหญ่
และมีการจ่ายเงินปันผลด้วยอัตราท่ีเหมาะสมและสม่ำเสมอ บริษัทจึงมีสถานะทางการเงินเป็นเงินสดสุทธิ (Net Cash Position) โดย ณ เดือน
มิถุนายน 2565 บริษัทมีเงินสดในมือและรายการเทียบเท่าเงินสดจำนวนรวมท้ังสิ้นประมาณ 2.9 พันล้านบาท รวมถึงยังมีวงเงินกู้จากธนาคารท่ียังไม่ได้
เบิกใช้อีกจำนวน 5 พันล้านบาทด้วย 

ความต้องการในการใช้เงินทุนหลัก ๆ ของบริษัทน้ันคือการลงทุนซ่ึงคาดว่าบริษัทจะมีการใช้เงินลงทุนประมาณปีละ 0.5-1.2 พันล้านบาทในช่วง
ปีงบประมาณ 2565-2567 เพื่อขยายสาขาร้านอาหารและขยายกำลังการผลิตในธุรกิจเครื่องดื่ม ในการน้ี หากไม่มีการซื้อกิจการโดยการก่อหน้ีขนาด
ใหญ่ ทริสเรทติ้งก็คาดว่าบริษัทจะยังคงมีโครงสร้างเงินทุนท่ีแข็งแกร่ง อีกท้ังจะมีสภาพคล่องท่ีเพียงพอโดยมีความต้องการในการกู้ยืมเพียงเล็กน้อย
ในช่วง 3 ปีข้างหน้า 

เป็นบริษัทเชิงกลยุทธ์ของกลุ่มบริษัทไทยเบฟเวอเรจ  

ทริสเรทติ้งพิจารณาสถานะของบริษัทโออิชิ กรุ๊ป ว่าเป็นบริษัทย่อยเชิงกลยุทธ์ของบริษัทไทยเบฟเวอเรจ โดยเป็นไปตาม “เกณฑ์การจัดอันดับเครดิต
กลุ่มธุรกิจ” (Group Rating Methodology) ของทริสเรทติ้ง ท้ังน้ี บริษัทมีบูรณาการในเชิงกลยุทธ์ท้ังในด้านการดำเนินธุรกิจและทางการเงินร่วมกับ
บริษัทไทยเบฟเวอเรจ ในปีงบประมาณ 2564 บริษัทสร้างรายได้คิดเป็นสัดส่วนเกือบ 35% ของรายได้จากธุรกิจเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล์และ
ธุรกิจอาหารของกลุ่มและสร้างกำไรในสัดส่วน 55% ของ EBITDA ในกลุ่มธุรกิจน้ี เมื่อพิจารณาถึงความสำคัญของบริษัทในการเป็นบริษัทหลักในธุรกิจ
น้ี ทริสเรทติ้งจึงเชื่อว่าบริษัทจะยังคงสถานะในการเป็นบริษัทเชิงกลยุทธ์ของกลุ่มบริษัทไทยเบฟเวอเรจโดยมีบูรณาการเชิงกลยุทธ์ในธุรกิจเครื่องดื่ม
และอาหารของกลุ่มในระยะยาวต่อไป 

สมมติฐานกรณีพื้นฐาน 

• รายได้จะฟื้นตัวกลับมาอยู่ท่ีระดับ 1.2-1.5 หมื่นล้านบาทต่อปีในช่วงปีงบประมาณ 2565-2567 

• EBITDA Margin จะอยู่ท่ีระดับประมาณ 17.5%-18.5%  

• เงินลงทุนโดยรวมจะอยู่ท่ีประมาณปีละ 0.5-1.2 พันล้านบาทในช่วงปีงบประมาณ 2565-2567 
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แนวโน้มอันดับเครดิต 

แนวโน้มอันดับเครดิต “Stable” หรือ “คงท่ี” สะท้อนความคาดหมายของทริสเรทติ้งว่าบริษัทจะยังคงสถานะในการเป็นบริษัทย่อยเชิงกลยุทธ์ของ
บริษัทไทยเบฟเวอเรจต่อไป นอกจากน้ี ทริสเรทติ้งยังคาดว่าบริษัทจะยังคงรักษาสถานะผู้นำตลาดในธุรกิจชาพร้อมดื่มในประเทศไทยเอาไว้ได้แม้
จะต้องเผชิญกับการแข่งขันท่ีรุนแรง อีกท้ังบริษัทน่าจะมีผลการดำเนินงานท่ีดีขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในธุรกิจอาหารในขณะเดียวกันก็ยังคงรักษาสถานะ
ทางการเงินท่ีแข็งแกร่งเอาไว้ได ้

ปัจจัยที่อาจทำให้อันดับเครดิตเปลี่ยนแปลง 

อันดับเครดิตอาจได้รับการปรับลดลงหากบริษัทมีสถานะทางการเงินและผลการดำเนินงานท่ีอ่อนแอลงจากท่ีทริสเรทติ้งคาดการณ์ไว้อย่างมีนัยสำคัญ 
หรือบริษัทมีการลงทุนด้วยการก่อหน้ีเชิงรุกจนทำให้สถานะทางการเงินของบริษัทอ่อนแอลงอย่างมาก ในทางตรงกันข้าม อันดับเครดิตอาจได้รับการ
ปรับเพ่ิมขึ้นหากบริษัทมีกระแสเงินสดเพิ่มสูงขึ้นอย่างมากและอย่างต่อเนื่องจากฐานรายได้ท่ีมีขนาดใหญ่ขึ้นและมีความหลากหลายมากขึ้น นอกจากน้ี 
อันดับเครดิตของบริษัทอาจเปลี่ยนแปลงได้ด้วยเช่นกันในกรณีท่ีทริสเรทติ้งเห็นว่าระดับการสนับสนุนท่ีบริษัทได้รับจากบริษัทไทยเบฟเวอ เรจน้ัน
เปลี่ยนแปลงไป   

ข้อมูลงบการเงินและอัตราส่วนทางการเงินที่สำคัญ* 

หน่วย: ล้านบาท 
 

      ---------------------- ณ วันที่ 30 กนัยายน----------------- 
 

 
ต.ค. 2564-
มิ.ย. 2565 

2564 2563 2562 2561 

รายได้จากการดำเนินงานรวม 
 

9,431 9,888 11,067 13,699 12,697 
กำไรก่อนดอกเบีย้จา่ยและภาษี  1,156 534 753 1,323 1,041 
กำไรก่อนดอกเบีย้จา่ย ภาษี ค่าเส่ือมราคา และค่าตัดจำหน่าย  1,857 1,545 1,812 2,419 2,095 
เงินทุนจากการดำเนินงาน  1,713 1,434 1,723 2,304 1,967 
ดอกเบี้ยจา่ยที่ปรับปรุงแล้ว  14 17 32 52 73 
เงินลงทุน 

 
130 100 294 934 783 

สินทรัพย์รวม 
 

10,054 9,109 8,562 8,407 9,680 
หนี้สินทางการเงินที่ปรับปรุงแล้ว 

 
0 0 0 0 903 

ส่วนของผู้ถือหุ้นที่ปรับปรุงแล้ว 
 

7,765 7,132 6,906 6,640 5,990 
อัตราส่วนทางการเงินที่ปรับปรุงแลว้            

อัตรากำไรก่อนดอกเบี้ยจ่าย ภาษี ค่าเส่ือมราคา  
และค่าตัดจำหนา่ย (%) 

 
19.69 15.63 16.37 17.66 16.50 

อัตราส่วนผลตอบแทนต่อเงินทุนถาวร (%) 
 

14.58 **          7.01 10.24 17.21 12.85 
อัตราส่วนกำไรก่อนดอกเบีย้จ่าย ภาษ ีค่าเส่ือมราคา  
และค่าตัดจำหนา่ยต่อดอกเบี้ยจ่าย (เท่า) 

 
130.99 92.24 57.18 46.56 28.73 

อัตราส่วนหนี้สินทางการเงินต่อกำไรก่อนดอกเบี้ยจา่ย  
ภาษี ค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจำหนา่ย (เท่า) 

 0.00 **          0.00 0.00 0.00 0.43 

อัตราส่วนเงินทุนจากการดำเนินงานต่อหนี้สินทางการเงิน (%) 
 

ไม่ระบุ **        ไม่ระบ ุ ไม่ระบุ ไม่ระบุ 217.91 
อัตราส่วนหนี้สินทางการเงินต่อเงินทุน (%)  

 
0.00 0.00 0.00 0.00 13.10 

*  งบการเงนิรวม 
**      ปรับอัตราสว่นให้เป็นตัวเลขเตม็ปีด้วยตัวเลข 12 เดือนย้อนหลัง 
 

เกณฑ์การจัดอันดับเครดิตที่เกี่ยวข้อง 

- เกณฑ์การจัดอันดับเครดิตกลุ่มธุรกิจ, 7 กันยายน 2565 
- เกณฑ์การจัดอันดับเครดิตธุรกิจท่ัวไป, 15 กรกฎาคม 2565  
- อัตราส่วนทางการเงินท่ีสำคัญและการปรับปรุงตัวเลขทางการเงินสำหรับธุรกิจท่ัวไป, 11 มกราคม 2565   

https://www.trisrating.com/th/rating-information/rating-criteria/
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บริษัท โออิชิ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) (OISHI) 

อันดับเครดิตองค์กร: A+ 
แนวโน้มอันดับเครดิต: Stable 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
บริษัท ทริสเรทติ้ง จำกัด                                                                                                                                                                                                            

อาคารสีลมคอมเพล็กซ์ ชั้น 24 191 ถ. สีลม กรุงเทพฯ 10500  โทร. 02-098-3000    

© บริษัท ทริสเรทติ้ง จำกัด สงวนลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2565  ห้ามมิให้บุคคลใด ใช้ เปิดเผย ทำสำเนาเผยแพร่ แจกจ่าย หรือเก็บไว้เพื่อใช้ในภายหลังเพื่อประโยชน์ใดๆ ซึ่งรายงานหรือข้อมูลการจัดอันดับเครดิต ไม่ว่าทั้งหมด
หรือเพียงบางส่วน และไม่ว่าในรูปแบบ หรือลักษณะใดๆ หรือด้วยวิธีการใดๆ โดยท่ียังไม่ได้รับอนุญาตเป็นลายลักษณ์อักษรจาก บริษัท ทริสเรทต้ิง จำกัด ก่อน การจัดอัน ดับเครดิตนี้มิใช่คำแถลงข้อเท็จจริง หรือคำ
เสนอแนะให้ซื้อ ขาย หรือถือตราสารหนี้ใดๆ แต่เป็นเพียงความเห็นเกี่ยวกับความเสี่ยงหรือความน่าเชื่อถือของตราสารหนี้นั้นๆ หรือของบริษัทนั้นๆ โดยเฉพาะ ความเห็นท่ีระบุในการจัดอันดับเครดิตนี้มิได้เป็นคำแนะนำ
เกี่ยวกับการลงทุน หรือคำแนะนำในลักษณะอื่นใด การจัดอันดับและข้อมูลท่ีปรากฏในรายงานใดๆ ท่ีจัดทำ หรือพิมพ์เผยแพร่โดย บริษัท ทริส เรทต้ิง จำกัด ได้จัดทำข้ึนโดยมิได้คำนึงถึงความต้องการด้านการเงิน 
พฤติการณ์ ความรู้ และวัตถุประสงค์ของผู้รับข้อมูลรายใดรายหนึ่ง ดังนั้น ผู้รับข้อมูลควรประเมินความเหมาะสมของข้อมูลดังกล่าวก่อนตัดสินใจลงทุน บริษัท ทริสเรทต้ิง จำกัด ได้รับข้อมูลท่ีใช้สำหรับการจัดอันดับ
เครดิตนี้จากบริษัทและแหล่งข้อมูลอื่นๆ ท่ีเชื่อว่าเชื่อถือได้ ดังนั้น บริษัท ทริสเรทต้ิง จำกัด จึงไม่รับประกันความถูกต้อง ความเพียงพอ หรือความครบถ้วนสมบูรณ์ของข้อมูลใดๆ ดังกล่าว และจะไม่รับผิดชอบต่อความ
สูญเสีย หรือความเสียหายใดๆ อันเกิดจากความไม่ถูกต้อง ความไม่เพียงพอ หรือความไม่ครบถ้วนสมบูรณ์นั้น และจะไม่รับผิดชอบต่อข้อผิดพลาด หรือการละเว้นผลท่ีได้รับหรือการกระทำใดๆโดยอาศัยข้อมูลดังกล่าว 
ท้ังนี้ รายละเอียดของวิธีการจัดอันดับเครดิตของ บริษัท ทริสเรทติ้ง จำกัด เผยแพร่อยู่บน Website: www.trisrating.com/rating-information/rating-criteria 


